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Maailmas on ju tegelikult koik juba olemas, toolid ja
kapid, miks siis juurde teha...
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sihtgrupp:

teismelised, kes elavad vanematega
noored, iseseisvat elu alustavad inimesed
esimese elamise sisustajad

hingelt noored
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Tekkis kiire arusaam, et vajatakse disainerit!
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HIRMUD

_meil oli kord ks KUNSTNIK...
tegi imelikke asju, mida ei olnud voimalik toota!
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Mis on DISAINI ja KUNSTI vahe?

Kunstnik tegeleb:
Isiklike probeemide
nagemuste
peegelduste

tunnete
valjendamisega

Disainer tegeleb:

sihtgrupi probleemide
lahendamisega

meid Umbritseva

tehiskeskkonna
loomisega

selle moistetavaks
tegemisega

meie heaks toole
panemisega
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DISAINI OLEMUS

Disain tegeleb:

Kuidas asju kasutatakse

Kuidas asjad valja naevad

Kuidas inimesed asju moistavad ja aru saavad
Kuidas asju toodetakse

DISAIN on enamasti inimeste ja asjade vaheline suhe
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_elitaarset ja kallist tulemust me el taha!




Hea disain el pea tingimata tahendama kallist
toodet, vaid voib pakkuda lahendusi, mis on
tunduvalt paremad, lihtsamad ja odavamad kuli

teised, disainimata voi kehvasti disainitud tooted.
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Hea DISAIN

funktsionaalsus

kasutajasoObralikkus ja nauding
esteetika

Esteetika kasikaes hastitoimiva disainiga muudab
toote tarbijale omasemaks.




Hea BRAND




Hea BRAND

teeb disaini nahtavaks

aitab jouda sihtgrupini

teavitab firmast ja eesmarkidest
toob meelde tooted

suurendab muugi efektiivsust
hoiab haid tootajaid firmas



BRANDI OTSINGUD

 sihtgrupp testis 33 nimevarianti
 millest valiti valja 5
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KICK

furniture
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FELLIN FURNITURE

« toetub ajaloolisele nimevormile Viljandist

e tOstab regionaalse majandustegevuse iseteadvust
 mojudes samas rahvusvaheliselt




BRANDI OTSINGUD

Valiku pohjendused:




BRANDI OTSINGUD

Valiku pohjendused:
meeldejaavus
sintgrupi eelistus
firma toOtajate eelistus

tekitab positiivseid seoseid

annab firmale kohaidentiteeds

kerge haaldada enim levinud keeltes
sumpaatne kola ja kirjapilt
registreerimata




Toode kui BRAND




Toode kui BRAND











































Fellin kannab endas sonumit, et tooted meie
Umber peaksid aitama elada, mitte dikteerima elu.













Disaini abil luuakse vaartus ja identiteet,
mis aitab jouda sihtgrupini.







Tanan tahelepanu eest!

www.fellin.eu




